A.I'. ITACTYXOB
Ops10BcKU# rocyiapcTBEHHBIN HHCTUTYT UCKYCCTB U KYJIBTYPBI

OBBABJIEHHUE O BAKAHCHUU:
MEZKAY 2 KAHPOM U COPTOM TEKCTA

@dyHKIMOHATIbHBIE CTUJIN, KAK U3BECTHO, XapaKTEPU3YIOTCA CBO-
UM BHYTPEHHUM 4WiIeHEeHHeM Ha 0ojiee MeJIKue eAuHCTBAa. B psanmy
«(YHKIUOHAJIBHBIA CTUJIb - HOJCTIJIb - JKaHP» Pa3JIMYHbIe KOM-
MYHHKATHBHO-KOMIIO3UIIIOHHBIE IleJIeBble YCTAHOBKH U KOMIIO3H-
I[MOHHO-TEKCTOBasl OpTraHU3alusA OOHAPYKUBAIOT DPa3JIMYHBIE OT-
IIpaBHBIE TOUYKH, YTO U OIpeZiesisieT Hen3MeHHbIN HHTepec K u3yue-
HUIO PEYEBBIX peaTn3anui B CTUIAX U )KaHPAX Pevu.

Jenenne Ha (PyHKIMOHATIBHbIE CTHIHN TPAIUIIIOHHO, HO B TO JKe
BpeMs U HECKOJIBKO (pOpMasIbHO, T.K. HE BCEI/Ia OXBAThIBAET IITUPOTY
p€eueBbIX CPEACTB U KOMMYHUKATUBHBIX CUTYaIlUi, OTYETO OMHCAHUS
JIMHTBUCTUYECKUX (DEHOMEHOB B HOBBIX HAayKaX, (QYHKIMOHAIHHBIX
cpefax U JIPYTUX COIMAJIBbHO 3HAYUMBIX c(pepax uacro 3aras/ibIBa-
10T. COCTOsSIHME OTEIbHBIX KAHPOB OCTAETCs BCE eIlle He J0CTaTOY-
HO U3YYEHHBIM WIHN TPeOyeT CyIleCTBEHHbIX YTOUHEHUH.

HeompaBaaHHO, 110 HallleMy MHEHHIO, BBINAJAIOT U3 IOJIA 3pe-
HUA QYHKIMOHATHHO-CTHJINCTUYECKHE OMTUCAHNA MHOTOUNCIEHHBIX
SA3BIKOB HAYKHU, UX JIEKCUYECKUX M IPaMMaTHUYeCKHUX IoJicucTeM. B
pPaBHOU Mepe 3TO KacaeTcs HCCJIeIOBAHUS A3BIKOBBIX IIPOILIECCOB B
[IeYaTHBIX M 3JIEKTPOHHBIX CPEJICTBAX MAacCOBOM KOMMYHUKAIUU -
Ba)KHOTO KOMILJIEKCA A3BIKOBOTO U COIIUAIBHOTO B3aUMO/IEHCTBUS.

B sTOM cMBICTE M3ydeHUe creruduUecKiux Pa3sHOBUHOCTEH Tra-
3€THBIX O0BSABJIEHUH, IPEANPUHATOE HAMH, a UMEHHO O0BsABJIEHUH O
BakaHcUAX (ITpreMe Ha paboTy) Ha Marepuaje COBPEMEHHON HeMell-
KOSI3BIYHOU IIPECCHI, MIPEICTABIIAIOT co00i MHTepec B IUIaHe (PyHK-
[IUOHAJIBHO-CTUJINCTUYECKOTO U TPAarMaTHIECKOTO UCCIIeZIOBAHUS.

Cpenu opyrux «Masblx» Ta3eTHBIX KAHPOB («aHOHC», «O0OBSB-
JIeHUEe O KyIUIe-IPOJIa’ke», «CceMelHble» OOBABJIEHUA U T.J.) PEK-
JIaMHbIe OOBSABJIEHUS O BAKAHCUAX B 3aBUCHUMOCTH OT CHUTYalUU
obo3HauaeMbIXx Kak «Stellenangebot», «Stellenanzeige» wnmm
«Stellenmarkt», penpe3eHTHUPYIOT IO CYTH LEJIOCTHYIO >KaHPOBYIO
Pa3HOBU/ITHOCTD WJIU COPT TEKCTA.

OueBH/IHO, YTO CBOETO YTOUHEHUA TPeOYeT caMo MOHATUE «COPT
TeKCTa», BeChMa pacCIPOCTPAaHEHHOE B HEMEI[KOA3BIYHOMN JIMHTBUC-
THyeckol Tpaaunuu. ITox «coprom Tekcra» (HeMeNKUH TepMUH
«Textsorte») [Steger 1974, Giilich/Raible 1975, Werlich 1976, 1977,
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Isenberg 1978, Emert 1979, Sandig 1983, Michel 1986, 1990, Lerch-
ner 1991, Adamzik 1995, Krause 2000, Sommerfeldt 2003 u ap.]
IIOHUMAETCA HEPA3PbIBHO CBA3aHHAA APYTr ¢ APDYIOM COBOKYIIHOCTDH
TEKCTOB, (byHKHI/IOHI/IPYIOIIIaH B OHpEII@HEHHOﬁ KOMMYHHKaTHBHOﬁ
chepe 1 0OHAPYKUBAKOIIASA CXOAHbIE MOJIEJIH TIOCTPOEHUs U 0ObeMa
[Heinemann/ Vieweger 1991: 115].

[ToHsATHE «COPT TEKCTa» SIBJISETCA B PAaBHOUW CTEIEHU U TPaIu-
[IIMOHHBIM, ¥ HOBBIM. [IpUHATOE MPEUMYIIECTBEHHO B 3apPyOEKHOU
TeEPMaHUCTHKE, OHO PEJIEBAHTHO IOHATHIO «KaHp» [Pusens 1975:
13].

Ha HekoTOpyIO0 JIBOMCTBEHHOCTh B HPUHATHU TEPMHHA «COPT
TeKCTa» O0paljaloT BHUMaHUE OTeUueCTBEHHbIe U 3apyOerKHble HC-
cienoBaTesnu. Vcmosib30BaHUE TEPMHUHA «TEKCT COpTa» Haubosiee
OonpaBAaHO B HCCICAOBAHUAX HaA MAaTEpUAJIE HEMENKOI'O A3bIKa
[TBenmnaase 1986: 11]:

. eine Bildung copt tekcra im Russischen ist zwar mdoglich,
aber nicht der russischsprachigen Tradition entspricht und
deshalb nur dann verwendet wird, wenn ausdriicklich Bezug

auf deutschsprachige Quellen genommen wird [I[um. no:
Krause 2000: 15].

C TaHHBIM yKa3aHUEM MOJKHO BITOJIHE COTJIACUTBHCS, TeM OoJiee,
YTO HUCCIIeAyeMble O0bsABIEHUS] O BAKAHCUIX BIIOJIHE MOTYT IIPETEH-
ZI0BaTh Ha 00O3HAUYEHHE MX KAaK OTAEJIHHOTO COPTa TEKCTa, OTpa-
JKAIONIEro crenu@uKy JAOCTaTOYHO Y3KOW eMHUIBI KaacCcHuduka-
MM, XapaKTepU3yeMOl 0COOBIM HAOOPOM PETYJISIPHBIX S3BIKOBBIX
cpenct. «KaHp» B TPAaJUIIMOHHOM BBIPOYKEHUH IPEICTABJISET CO-
0oi1 OoJiee 3HAUMMBIN YPOBEHD, a TaK:Ke MaHUMECTHUPYET pean3a-
IUOHHYIO0 PAa3HOBUAHOCTh BHYTPH CTHJISL PEUH.

B KOMMyHUKATHBHOH ITPAKTHKE MbI HEPEJKO HCIIOJIb3YEeM IOHSI-
TUSI «BHUJI», «TUII», «POJI» JIJISI TOTO, UTOOBI MOKA3aTh BUBI MEIUI-
HBIX peasu3anuii. AKTUBHOE OIleEPUPOBaHUE STUMH TEDMHUHAMU, BCE
JKe He 710 KOHIIa O0OBbsACHAET, UYTO SABJIAIOT COOOM JaHHbIE TEKCTOBBIE
peanuzanun B npecce. [IapajokcaabHO, HO TO, YTO Bpozie ObI SABJIA-
eTCs SICHBIM M OYEBHIHBIM M paboTaeT Ha ypOBHE OBITOBOTO CO3HA-
HU, BCE elllé He 000CHOBAaHO TEOPETHYECKH.

[Tonoxkenre 06 oHTONOTHYECKUX (OBITUHHBIX) KOPHAX (GYyHK-
IIMOHAJILHOTO HCC/IeI0BaHUs (B OTHOIIEHUHU JIeATETbHOCTH U YIIOT-
pebsieHus) MPUBOAUT K TOMY, UTO YKa3aHHbIE PA3HOBUHOCTH Yalle
BCEro XapaKTEPHU3YIOTCS Ha OCHOBE TEKCTOBBIX IPU3HAKOB WJIH IIO-
BEZIEHYECKUX MOTHBOB (T.H. aHTPOIIOJIOTUYECKHE YHUBEPCAIUH).
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[TonpITKH JaTh ompeziesieHne Pa3HOBUHOCTSAM TEKCTa BCe Bpe-
M HATAJIKHUBAJIMCh HA TO, YTO HUCCJIENOBATENHN OBLIM BBIHYKIEHBI
TO CY’aTbh, TO PACIIUPATHh TPAHUIIBI CBOETO pacCMOTpeHus. B ciy-
yae ¢ OOBABJIEHUAMH O BAKaHCHUAX B COBPEMEHHOM HEMEIIKOM
sI3bIKE, MBI IM€€eM J1eJIO ¢ OOJIBIIIMM KOJTUYECTBOM Pa3HOBHUIHOCTEMN
TeKCTa U UX 0003HaUeHUsAMH. TOJIBKO /IS KICKOMOTO TEKCTa, B 3a-
BHUCHMOCTH OT KOTHHUTHUBHBIX CXeM, KOMMYHUKATHBHBIX HaMepe-
HUH, OOBEKTUBHOCTH W3JIOKEHUS, «CTPATETHYECKUX PHUTYaJIOB»
[Tuchman 1971-1972, 1978], aJbTEPHATHUBHBIX KYPHATHUCTCKUX
’KaHpPOB | T.II., Mbl OOHAPY’KHMBAaeM HECKOJIbKO POJICTBEHHBIX COP-
TOB Tekcra: Stellenangebot, Stellenausschreibung, Stellengesuch,
Stelleninserat, Stellenkommentar, Stellennachweis, Stellenplan
[Adamzik 1999: 258-284].

[TosTOMY IJITaBHBIMH B CBA3U HAJTUUHEM TaKOTO YHCJIA JKAHPOBBIX
Pa3HOBUIHOCTEH, MOTYT CTaTh BHIBO/IBI OTHOCHTEIFHO KOTHUTHBHOM
MPUPOABLI TEOPUHM BUJIOB B CPEACTBAX MaCCOBOH KOMMYHUKAIIHH.
O’KuziaHusA ayAUTOPUHU CBSI3aHBI C OOpaleHreM yuTaTtesis (perum-
€HTa) C CAMUMHU HaUMEHOBAaHUSAMU; OHU YIIPABJISIET UX MOBEIEHUEM
u He Tosibko B CMU, HO 1 B Jipyrux cdepax OKpyKaroIlel JeiCTBH-
TEJIbHOCTH.

CyMMHPYIOIIITUM MOMEHTOM, BEPOSITHO, CJIEZlyeT CUUTATh CyIlle-
CTBOBaHHE TPEX YPOBHEH, Ha KOTOPBIX MPOUCXOAUT (OPMHUPOBAHUE
IEJIBHOCTH VS. Pa3/IMYeHUs PA3HOBUIHOCTEMH:

* A3BIKOBAsi HOMUHAIWS WX HAaMEHOBaHUE;

e 3HAHUSA WIN OKUJAHWsA, CBA3bIBAEMbIE C TEeM WJIX WHBIM Ha-

MMEeHOBaHHUEM;
* TOCJIENICTBHUA WU (QYHKIUS KCIOJH30BAaHUS HAaUMEHOBAHUS
[Bischoff J. 1998/99: 87].

B xauectBe Apyrou 3a/[auM JAHHOTO HCCJIEJIOBAHUS, OIPAaBIaH-
HBIM IIPECTABJIAETCS JaTh HEKYI0 CMaHOapmu3ayuto CTUIS Macco-
BOM KOMMYHUKAIIH, B KOTOPOU (YHKIIMOHUPYET HCCIeAyeMbIN
copt Tekcra. CTaHmapTH3aIlUs S3BIKOBBIX CPEICTB 3aKJIFOUAeTCs,
MpEe’K/ie BCEr0, B MX COIMATIBbHO-OLIEHOUYHOM XxapakTtepe [KysHenos
1991: 132], 1 XapaKTepU3yeTCs CO3/[aHUEM KOHTEKCTa, Y4€TOM 0CO-
OeHHOCTEeN KaHajia Iepefayd M BO3MOXKHOCTEH OOpaTHOU CBS3H
[JIlykanmHa 2003: 123].

Boo0i1iie ypoBeHb COIUAIN3AIUN «O0bSABIEHUS» UMEET HECKOJIb-
KO YPOBHEH CTPYKTYPHPOBAHUsI TEKCTOB JAaHHOTO copTa. OreHka
00BsABJIEHUs] PEIUITMEHTOM U ITPABIJIBHBIN aHAIU3 CUTYallH CBs3a-
HBI ¢ HEOOXO/TUMOCTBIO BBIOOpA. ATO B CBOIO OUEpe/b BEET K KauecT-
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BEHHOMY B3BEIIIMBAHUIO BCEX «3a» U «IIPOTUB». VI3BECTHDIE IIPAKTH-
Yyeckre pa3paboTKU U MaTepHuaJl Jiuisi MpodecCHOHAILHOTO TPEHUHTa
JTAl0T BO3MOXKHOCTh HAUMHAIOIAM COUCKATEJISAM OIEPEThCA Ha CJie-
ZIYIOIIHE DJIEMEHTBI CTPYKTYPbI OOBSIBJIEHHS O BAKAHCUU:

¢ ycooBusi GUPMBI-pab0TOAATEIIS/ yUPEIK/IEH;

e OIMCaHIE NCKOMOH JIOJKHOCTH;

*  obssaresnbcTBa paboroaaTess (oIiata Tpyja, COIUMAIbHbIE U

BHeTapuQHbIE COTJIAIIIEHUS);

* MecTo paboThI;

e BpeMs /WU IPOJ0I’KUTETPHOCTD 3aHSTOCTH;

* mpejrosiaraeMas KBaInQUKaIusi;

* BO3pAacCT;

* IIOJ;

* ¢opma U BU HEOOXOIUMBIX JIJIsl TPYIOYCTPOUCTBA JIOKYMEH-

TOB;
» azapec bupwmsbl, TenedoH, guno g koHtaktoB [Hausler, G/
Scherling, Th./Haublein, G. 1984: 10].

OtMeruM, 4TO OOBSBJIEHHE O BAKAHCHH YKE JABHO IPUBJIEKAET K
cebe BHUMAaHHUE HCCIIEI0BaTeIel B IIaHe UX KOH(POHTATUBHOIO U3Y-
yeHus (00vs681€HUE O BAKAHCULU VS. NOUCK Pabombl), ¢ TO3UITUU Pa3-
JIMYHBIX CPEJICTB MacCOBOM KOMMYHHUKAIUU, CTEIIEHH OXBaTa ITOJIyda-
TeJIeH, a TaKyKe BBIIBJIEHUs] 0COOEHHOCTEN OOBABIEHHI B paMKax OI-
Horo uapanua [Sommerfeldt 2003: 51]. Hameti 3amageii sBiisercs, ¢
OJTHOHM CTOPOHBI, ITOKA3aTh WH/IUBH/IyaJIbHbIE CBOMCTBA OOBSIBJIEHUH,
HX TEKCTO-COPTOBOM XapaKTep, MECTO B TEKCTOJIOTHUECKON HepapXuH,
a C ZIPyrod - mparMaTUYecKHi XapakTep JAaHHOTO KOMITO3WIIHOHHO-
pedeBoro oOpa3oBaHUsA, IIPEJICTABJIEHHOTO CKBO3b IPU3MYy COBPEMEH-
HBIX KOMMYHUKATUBHBIX IIPAKTHK.

OObsBIeHNE O BAaKAaHCUU HOCUT 0e3yCJIOBHBIM peKJIaMHBIN Xa-
pakrep. Crenuduueckoe mpezjiokeHne pabouero mecra (JI0JKHO-
CTH, TIO3UIUH H T.I.) QYHKIITUOHUPYET B IMPHUHITUIIE ITO TEM K€ 3aKO-
HaM KOMMYHHKAIlUHM, YTO W pekjama. IIpemyiaraembie yciayrua (B
(opme pexsraMHOTO TekcTa), UX creruduKa, BO3AEHCTBUE JAaHHOTO
BH/Ia PEKJIaMbI HA CO3HaHUeE (UM MO/ICO3HAHKE) TI0 CPABHEHHIO C POJ-
CTBEHHBIMU BHUJ[AMH PEUYEBOTO BO3/IEHCTBUS SBJISAIOTCS JIOIOJIHH-
TeJIbHOU 3ajiauedl yOek/leHus penunueHta. /laHHble OObsIBIEHUS
CIIOCOOHBI M3MEHUTh OTHOIIIEHUE CYOhEKTa K OOBEKTY, OIPEIeIUTh
SMOIIMOHAJIBHYIO, IIEHHOCTHYI0 3HAUYMMOCTh OOBEeKTa 0e3 TpaHc-
dopmanum KaTeropuasbHON CTPYKTYPhl WHAWBUJIyJIBHOTO CO3HA-
HUA cyobekTa [[TocTHOBa 2001: 107]. MOXKHO TPEAIIOIONKUATH, UTO
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JQHHBIA COPT TEKCTa MAHUITYJIITUBHO MaHU(ECTUPYeT CTelleHb
BJINSTHUS I TOOYK/IEHUS K JIEUCTBHUIO B MPOILEype BhIOOpa IpH
BBIKJIIOUEHHOM KPUTHYECKOM CO3HAHUH [Stern 1972: 270].

YeMm mwupe IiesieBas TpyIIa IMoJydaresiedl WHGOPMAIUUA, TeM
BaJKHee IPOCTOTA//IOCTYITHOCTh HCIIOJIb3YEMBIX TEKCTOB, U Ha000-
poT, yeM 0oJiee MCKJIIOUUTEIbHA WU CIIEIUAIM3UPOBAHA IieJIeBast
rpyIIa, TEM BBIIIIE U B3bICKATEIbHEE JOI’KHA OBITh (hOPMYTUPOBKA
HCIIOJIb3yEeMbIX MOHATUH U TMOJIOKEHUH. fI3BIK IIesIeBO TIpymnmbl -
HaWBBICIIINHA 3aKOH I JeCTBEHHOTO peKiaMHOro Tekcra [Frixel
1996: 31] [mepeBox wHam - A.II.]. Bor mouemy aHasiu3 mparmaTuye-
CKUX MEXaHU3MOB, 3aK/IIOYEHHBIX B HCCJIEAYEMbBIX B HACTOSIIEHN CTa-
The U CBSI3AHHBIX C HUMHU SI3BIKOBBIX KOHTEKCTOB, MPEICTABJISIETCS
0COOEHHO AKTyaJIbHBIM.

[Ipu BceM 3TOM HeJIb3s1 HEIOOIIEHUBATh M OKUJIJAHUH paboTo/a-
Tesist. ITo olleHKaM COITMOJIOTOB, COMCKATEH JI0 30 JIET B OCHOBHOM
MPUHUMAIOTCA Ha paboTy BCJIECTBHE WX KBaTU(PUKAIIMU U IOTEH-
1Hasa, ot 30 JI0 40 JIET - YYUTHIBAETCS UX OIIBIT, IIOCJIE 40 JIET - Ha-
BBIKU ITPAKTUYECKOW PabOTHI M ycCIieX, KOTOPOTO OHU CMOTIJIU JIOC-
taub [EAmann 1999].

MaccoBasi KOMMYHUKAIMs B ONIIO3UIIUUA «OTIPABUTEJb - aj[pe-
caT», 00ecrieynBaeTCsl TakyKe, He B ITOCJIEAHIOI0 OYEepe/lb, 32 CUET
IIUPOKOTO pacrpocTpaHeHus coobiieHus (0ObsABJIEHNUA) MEeYaTHBI-
MU CPeACTBAMU, COITPOBOKIAOIITUMHUCS 3HAYUTETHHBIMU 00bEMaMU
THpaXka. B coueranuu ¢ BHEMIHUMU (HaKTOpAMH AUCTPUOYITUN WH-
dopmarum, 3aech 0O0HAPYKUBAIOTCS HEKOTODPHIE CXOJIHBIE YEPTHI,
KOTOPBIE BBIZIEJISAIOT UCCJIEIOBATEIN Ta3€THBIX MUHU-TEKCTOB [Farg
2004: 5]. Croma oTHOCATCS: 1) A3BIKOBAsk SKOHOMHUS, 2) HOPMBI, CIIe-
nudUYecKre I JAaHHOTO COpPTa TEKCTa, 3) OPUTHHAIBHOCTh. BHe
BCAKOTO COMHEHUSI, «MaJIble» Ta3eTHbBIE JKaHPbI CTPOSATCA IO HEKUM
PEKYPPEHTHBIM MOJIEJISIM, MMPU3BIBAIOIINM K SI3bIKOBOH 3KOHOMHU
(3BaBHCHMOCTh OT CTOMMOCTU Ta3e€THOM ILIOINAJIN), AKTHBU3AIUU
MIparMaTHYeCKON HOPMbI, KOTOPAsi IIPH BCEM 3TOM €II€ W BBHIHYK/Ia-
eT ObITh OPUTHHAJIBHBIM, UCKATh aBTOPCKHE CPEJICTBA BBIPAKEHUS,
HCIIOJIb30BaTh SKCIPECCUBHYIO JIEKCUKY, IOBBIIIATH 3allOMHHAe-
MOCTbD U T.II.

TexcTbl 0OBABIEHUH MPEJICTABIISIIOT COOOU IITUPOKOE B3aUMOIEH-
CTBUE BEPOATBHBIX CPEACTB (JIeKCHKa), «HeBepOaTbHbIX» (doTo, mra-
IrPaMMBbl), «3KCTpaBepbabHBIX» (ABTOP, IiejieBas Ipymmna) U «mapa-
BepOabHBIX» (hakTOpoB (mpudT, Maker) [Lazarescu 2004: 17]. B ka-
YyecTBe Marepuasa Jijisd aHain3a ObUTH B3STHI OOBSABJIEHUSA U3 COOT-
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BETCTBYIOIUX pyOpuk raser «General-Anzeiger» m «Neue Ziircher
Zeitung».

[Tpoananu3upyeM OCHOBHBIE 3JIEMEHTHI MOHO- U IIOJIUCTPYKTYP-
HBIX KOHCTPYKIIMH B CHCTEME «BOIPOC-OTBeT». OTIpaBUTEIEM HH-
(opmanmu ¢ u3BeCTHOH J10JIed ame/UIANUM BBICTYIIAeT IOJATETh
peKJIaMbl; C APYTOi CTOPOHBI, OTYETIUBO MPOTJIA/IbIBAETCSA SBEHTY-
aJIbHBIN 00pa3 mostydaresiss MHGOPMAIIUK - YUTATENA Ta3eThl. B co-
[[UAJIPHOM IUUIaHE 3TO TPYIINA JII0/IeH, 3aHUMAIOIINXCS IOUCKOM HO-
BOTO Wiu OoJiee IMIPECTMKHOTO MecTa paboThl. 3aMeUeHO, YTO MeCTO
pasmMereHuss OOBABJIEHUN B COOTBETCTBYIOLIUX pasjieylax Tras3eT
«General-Anzeiger» u «Neue Ziircher Zeitung» ctporo ¢puKCUpOBa-
HO Y TI03TOMY «CJIyJYalHBIX» YUTATEJIEN TaM HeT.

Cyiokuiach TPAJUIUS MMOJAYU JAHHOTO CHElu(pUIECKOTO IPo-
nykTa (0OBsABIEHUSA) C HEKOTOPHIM 3(PDHEKTOM «3MOIMOHAIBHOTO
11060YHOTO 3HaUeHUA». IIpu TakOM TOYHOM pacdeTe Ha clenudu-
YecKoro KOHCyMeHTa (mosydaressi peKJaMHOM HWHGOpMaINn)
JlaHHBIE TOCBHLIBI paboTaloT uyeTko. HacKoybKO YWTaTesNb TOTOB
BMeECTe ¢ aBTOpAMU PeKJIaMbl OTBEYATh HA 3aIIPOrPaMMHUPOBAHHBIE
BOIIPOCHI, HACTOJIBKO BO3MOKHO TOBOPUTH O JIOCTUKEHHUU PEKJIaM-
HOro 3¢ dekra:

Fiir alle, die zu leben wissen -
Fiir diejenigen, die mehr verlangen.

CrnenuasibHble MEXaHU3MbI Ta3€THON peKJIaMbl B JAHHOU CTaThe
HE paccMaTPUBAIOTCS, OHAKO, 3aMETHM, YTO aHUMUPYIOIas QyHK-
nus (obpalieHre BHUMaHUA Ha TOT WIM WHOU MPOAYKT (yciiyry)),
JIEUCTBYET 110 OOIIUM ITPABHUJIaM PEKJIAMBI.

l'azeTHbIe 0OBSABIEHNA, KaK IIPABUJIO, HE MOTYT IPETEH0BATH Ha
psiMoe U OBICTpOe pellleHre KJIHeHTa (YUTaresisi) U COOTBETCTBYIO-
el peakuu Ha mpezyiokeHre. CTparerus aipecaHToOB 3aKII0YaeT-
cs1 B TOM, YTOOBI MAaKCUMAJIBHO JIOJITO 33JI€P?KATh B MTAMATH I0JIyda-
TeJis HeoOXoaUMy0 MHGOPMAITUIO U MPHU aJeKBAaTHBIX YCJIOBUAX (B
cJIydae IMOUCKa pabOThl WIH JKEJIAHUS y4aCTBOBATh B COUCKATEbCT-
Be 0OoJiee BBITOJTHOTO TPEJJIOKEHUSI) OTBETUTh HAa HHUX COOTBETCT-
BytoIel peaknueit. K. Paticc Tak roBoput 06 3TOM:

Die kommunikative Situation, in der Reklametext verbalisiert
wird, hat als Gegenstand eine Ware (oder Dienstleistung), die
der Textautor mit den Mitteln der appelativen Sprach-
gebrauchs herausstellt in der Absicht, den Textempfdnger zu
einer Handlung dem Kauf (der Inspruchnahme) zu bewegen
[Reiss 1976: 38].
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CraHOBUTCSA TOHATHO, MOYEMY HWHTEHIIUS TEeKCTa OOBsIBIIEHUS
3aKJII0YAeTcsA B HeOOXOJUMOCTH UMETh XOTsI ObI BOOOpaXKaeMoro Io-
JIyyaTeJisi, K KOTOPOMY NIPUMEHUMbI UHTEJUIEKTYyabHOEe U HMOIIHO-
HaJpHOEe oOOpallleHre, TOHUMAaHHE €ro WHTEPeCOB U  COIHO-
KYJIBTYPHOU TTOJOILJIEKH.

Copr Tekcra «Stellenanzeige», HecMOTpsI Ha CBO€e IIUPOKOE pac-
MIPOCTpPaHEHUE, BCE-TAKU OTHOCUTCS K THUITy HEPEryJISIPHBIX Ta3er-
HBIX 00BsABIIeHUH U 0003Hauaercs kak «Gelegen-heitsanzeige» B
PALy APYTUX «CIIy4alHbIX» 00bsaBieHuii: Gliickwiinsche - Stellen-
anzeigen — Branchen- und Telefonbuch-anzeigen - Einladungen
[Werbetexter 2001: 13].

Obpatumcs k¥ mpuMepaMm (B ckoOKax IpUBEZEHbI YKa3aHUE Ha
3aKa34YMKa PEKJIaMHOTO OObSIBIEHUA):

Sie stellen Dinge gern auf den Kopf? - Beweisen Sie es uns!
(Deutsche Post).

Haben Sie ein Ziel? -

Wir haben den Weg! (Deutsche Post)

Mitdenken. Mitwirken. Wir ziehen den Erfolg an! - Ziehen Sie
mit! (Drogerie Markt)

Klare Konzepte, saubere Umwelt!

(ATV-Association)

Kak BU/IHO 13 IpUBEEHHBIX KOHCTPYKIIUH, UUTATETh KaK ObI OC-
TaeTcsd HaeWHE C BOIPOCOM, TPeOYIOIIMM OT HEro caMoro OTBETa
WIN 10 KpalHel Mepe pa3MbIIUIeHUsA. B HEKOTOPBIX 0OBABIEHUAX
YMBIIIJIEHHO M OTYACTH MPOBOKAI[MOHHO JIAIOTCSA KOHIENTyaJIbHbIE
KJINIe, CJIOTAaHbl, COOTBETCTByIOIMEe  mpodmwio  GUPMBI-
paboTozarers:

5) Anziehungskraft! Unsere Filiale in Bonn Duisdorf ist neu
gekleidet, wer zieht es andere an? (Ballyhovs).

N
6) Lieben Sie Eleganz? Fahrkomfort und starke Motoren - ge-
nauso wie die Arbeit in einem professionellem Team? Dann
sollten wir uns kennenlernen. (Hakvoort Motors) - das Rover
Haus - sucht zum baldmoglichen Einstellungstermin:

v eine/n FahrzeugDisponent/in

JIaHHBIN CJIOKHBIA NPUMED, WLITIOCTPUPYIOMINI MHOTOCTYIIEH-
YaThIi XapakTep JIOTUYECKHUX IOCHUIOK, HAUMHAOIIUICS ¢ IIPOCTOTO
POMaHTHUYECKOTO BOIPOca 00 3JIETAaHTHOCTU U KOMOPTE, JIOTUYHO
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[IEPEXOJIUT B BOIIPOC O KeJaHUU paboTaTh B MpodeccroHaTEHOM
KOJIJIEKTHUBE B JIOJKHOCTHU IMCIIOHEHTa" aBTOMOOMIBHON KOMIIAHUH.

BocupuHATHINA TEKCT 0OBABIEHUA OCTAETCS B CO3HAHUU U 3aTEM
B BU/le TpaHCHOPMALHU UIN NPAMBIX IUTAT, GOPMUPYeET TEKCTOBYIO
KoHIenTocdepy TON UM WHOU IPYIIIBI afipecaToB, 00pa3ys KOHTEK-
CTBI, 3HAaUUMBbIe Ul TOM WM UHOU JINYHOCTU B MIO3HABATEJIBHOM U
SMOLMOHAJILHOM OTHOIIEHUAX, UMEIOIINe CBEPXJIMYHOCTHBIM Xa-
paxTep, T.e. U3BECTHBIE HIMPOKOMY OKpy:keHuwo [Kapaymos 1987:
216].

TexcToBble 00pa3Ibl C UX CBOMCTBAMU OMPENEAIOT OXKUAAHUSA Y
HOCHUTeJIed A3bIKa. DTH OXKUIAHUAM MOXKET COOTBETCTBOBATH TEKCT,
HO JjasieKo He Bcerza. IlosABienne IpyTrx CpesiCTB HeXXeJlH, 4YeM OKH-
nanoch (3¢ deKT «0OMaHyThIX 0KUJIAHUN » ), TIOHUMAaEeTCs Kak BhIOOD
KOMIIETEHTHOTO aBTOPa COOOIIeHN s, KOTOPbIEe OH YMBIIILJIEHHO /IeJIaeT
Yyepe3 COOTBETCTBYIOIIVE BBIBOZABL. BceoOBeMITIONIET0 3HAHUA IIPU
9TOM He JIOCTaTOYHO, 0COOEHHO HOCUTEJISIM HEPOJTHOTO A3bIKA. B MHO-
CTPAHHOM >Ke fI3bIKE UacTO He XBaTaeT YyBCTBA TOTO, UTO «HJIET», &
YTO «He WJIET». YCJIOBUA U HOPMBI IIPH 3TOM BOCIIPUHUMAIOTCA KaK
CTaHZAPT WU MaciITab - MacTab poHOTO A3bIKA IPUMEHUTENIHHO K
nHoctpanHoMy Tekcry [Hoffmann 2004: 14]. [Tostomy moskHO mpesi-
MIOJIOKUTD, YTO 5TU (PAKTOPHI B 3HAUUTEJILHON Mepe He a/IeKBaTHHI U
HEIPOM3BOJIBHBIM CIOCOOOM BJIMSIOT HA 3TOT CJIOXKHBIM U TPYAHO
KOHTPOJIMPYEMBIH IPOIECC KOMMYHHUKAITIH.

B «00bsiBJIeHUH O BaKaHCHH», KPOME OOIIUX YepPT W Pa3InIHi,
YUTaTeJ b WHOA3BIYHOIO TEKCTa HENPOU3BOJIBHO MOJBOAUTCA K 3(]-
ety «0OMaHYTBIX OXKHMJIAHHI», YTO MOKHO IPOWJUIIOCTPHUPOBATH
Ha OCHOBE CHHTaKCUYeCKUX IIpedepeHnuii.

B xauecTBe eMKUX MOJHUCTPYKTYPHBIX PEKJIAMHBIX CJIOTAHOB WU
pedpeHoB, HepeKO UCIO0JIb3YIOTCA PU(PMOBAHHBIE KOHCTPYKIIUHN:

a) HARIBO macht Kinder froh
und Erwachsene ebenso,
W
b) Sollten Sie bisher nicht im Verkauf tdtig sein - Wir arbeiten
Sie gerne ein.

KoHCTpyKITNH, CMBICT KOTOPBIX CBODOOTHO SKCIUTUIUPYETCA U3 eé
JIEKCUYECKUX COCTABJIAIONINX, TaK)Ke He JIMIIEHBl CBOeOOpa3HOMU
CTHJIVMCTUKHU U alleJUIATUBHOIO XapaKTepa, KOTOPBIN 3aKJII0UaeTcs B

* JIUCTIOHEHT - cny)xamnf/i C 0COOBIMU IIOJIHOMOYHAMHU, PYKOBOJAUTEJIb OTAEIa.
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IIpHU3bIBE pa6OTaTb BMECTE, B €EJMHOM KOJIJICKTHUBE, OIYTUTH AYyX CO-
TPyAHUYECTBA UJIU IIPDUJTINYHO Sapa6aTI>IBaTbZ

a) Was erwarten Sie von einem tollen Nebenjob?

b) Unabhdngig und mit Niveau.

¢) Deutschland arbeitet mit uns!

d) Anders als andere.

e) Chance im technischen Vertrieb!
f) Ihr Anschluf an die Zukunft

BxitoueHre B TEKCT OOBSABJIEHUN CTHJIMCTUUYECKUX PETHCTPOB

CaMOro pa3Jin4HoOro poaa B YCJIOBUAX KOMMYHHKaIlWX:
Echte verbale Kommunikation wird im Bereich Werbung nicht
durch Papierdeutsch oder Ausfliige ins Dichterische erzielt,
sondern durch die Benutzung des gegenwdrtig gebrduchlichen,
aktiven Wortschatzes, der den Konsum bestimmenden Genera-
tion [Hartwig 1974].

B oaHOII cTaThe HEBO3MOXKHO JIATh OIHMCAHIE BCeX BO3MOXKHBIX U
JIOITyCTUMBIX A3BIKOBBIX CPE/ICTB, IPapUUECKOT0 BBIIEJIEHUSA, CIIOCO-
OOB BEPCTKH H T.II. PacrpocTpaHeHHBIH TPEUMYIIIECTBEHHO YEPHO-
OesTplil BADMAHT HUCIOJHEHUS JOMOJIHAETCA MIPUQPTOBBIM MHOT000-
pa3ueM B COUETaHUH € TpapUUECKUMHU U3bICKAMHU U BMECTE CO CMbI-
CJIOBOHM COCTAaBJIAIOLIEH JiejlaeT OOBABJIEHHE 3allOMHHAOIIMMCH,
MpUBJIEKas TEM CaMbIM OOJIbIIIE TOTEHITUAIbHBIX IPETEHEHTOB
(couckareneir) Ha UCKOMYIO JIOJDKHOCTh. llesisiM 3almoMHUHAEMOCTH
TPAIUIIMOHHO CJIYKaT MMOBTOPHI MOHOCTPYKTYP C ITOCTEAYIOIIUM I10-
SICHEHUEM CYTH IIPEJJIOKEHUS:

Bildung! Bildung! Bildung! ...
und immer an die Zukunft denken.

VM HTepHAIIMOHAILHBIA XapaKTep PeYEBBIX CPEJICTB TAKOTO POJIa U
PBIHOK IIpodeCcCHOHAIBHBIX PECYPCOB B CTpaHax EBpoIercKoro co-
obiecTtBa Bce OOJIbINIE CTAHOBHUTCS OTKPBITHIM JJISI TPAKAAH W3
crpan EC, B ToM 4ucye U3 cTpaH, HeJaBHO MMPUHATHIX B cOI03. DyHK-
[UI0 MHTEPHAMOHAIN3aTOPa 3/1eCh BBIMOJIHAIOT aHIVIMHACKUE BKpa-
IUIEHUS, CTaBIIINE HEOThEMJIEMOU YEPTON COBPEMEHHOTO HEMEITKOTO
s13pIKa. CTHJIMCTUYECKU CBSI3aHHbBIE C JUHAMUYHO PA3BUBAIOIIIMU-
Cs CIENUATIbHBIMU S3bIKAMU - MEHE/PKMEHTa U MapKeTHUHTA - OHHU
HCITBITHIBAET Ha cebe JIEKCMUECKYI0 SKCITAHCUIO aHTJIMHACKOTO S3bIKA:

a) Never give up on a dream
b) Der Job von dem Job
¢) Enjoy the world with GIJK
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CeMaHTHKO-CTUIMCTUUECKasA (DYHKIIUSA HA YPOBHE COKpAIeHUH,
JIOTOTHUIIOB, CHMBOJIUKH U T.II. B TEKCTaX 0O'bSIBJIEHUI, KaK MbI OTMe-
YaJIk BBIIIIe, MOKET MPETEeH/I0BaTh HAa 0co00e MeCTO, T.K. JIaHHAas
CTHJIMCTHUKA XOPOIIIO YKJIAJBIBAETCSA B OOIIYI0 KOHIIEIITUIO PeKJIaM-
HOTO OM3Heca, «PaCKpyTKU» TOPTOBBIX MapoK U T.I. 3aMETHUM, UTO
PBIHOK CBOOOJTHBIX pabOYHX MECT U OITUCHIBAEMBIE 3/IECH €T0 S3BIKO-
BbI€ MPOEKIINY, B IPUHIIUIIE, HUYEM HE OTIMYAETCS OT JAPYroro TO-
Bapa, MOJABEPKEHHOTO0 3aKOHAM PBIHOYHOU 3KOHOMHKH, MEHEIXK-
MEHTa, MapKeTHUHTa U T.JI.

Vcnonp30BaHme COKpaIleHUH KaK CTUJIMCTUYECKOTO CPEICTBA
BHU/IHO U3 MPUMepa ¢ Ha3BaHUEM OO0IIecTBa ¢ OTPAHUYEHHOU OTBET-
crBeHHOCThIO FiRe, BIIOJTHE OTYETJIMBO ACCOLMUPYIOIIETOCS C aHT-
JIMACKUM CJIOBOM «fire» (020Hb), UTO TIO 3aMbICIy aBTOPOB JIOJI?KHO
BBI3BIBATh Yy YUTATEJIsI OIIPeJieJIeHHbIe accoruanuu. [Ipu yriybsieH-
HOM IIPOUTEHHHU KOHTEKCTa OKa3bIBaeTcsi, uTo FiRe sBJseTCS BCEro
sk cymmoi cokpartenuit (FiRe = Finanz- und Rechnungswesen).
[Togo6HbIE KOHTAaMHHUPOBAHHbIE OOpAa30BaHUsS BBIPAYKAIOT YaCTO
COIMAJIBHYIO WJIHM WHAUBHUIYATHHYIO OIIEHKY, DU BCEH HECTaHAAPT-
HOCTH TaKOTO CII0cO0a BBIpa’KeHUsl. JKCIPECCUBHOCTh OLIEHKH CO3-
naer cuenuduueckuii apdexkr [Hedpémoa 2003: 86-87]. CpasH.:
Willkomumen bei HIT!

Anaymm3 kopiyca (06beM 117 Ta3eTHBIX OOBSIBJIEHUN) TO3BOJIFIT
BBI/IEJIUTh HauboJiee TUIIMYHBIE CTPYKTYPHBIE 3JIEMEHTHI OOBsIBIIE-
HUsA. K HUM MOXXHO OTHECTH KpYnHule 3azo.aoeku (wankxa)
(Schlagzeile, Kopfzeile, Head-line u T.11.), ocHOBHO# Teker (Haupt-
text), cororaH (Slogan). [TomoOHas CTPyKTypa He BCera COXpaHsAeTCs
Y MOJKeT ObITh MOU(PHUITIPOBAHA B 3aBUCUMOCTH OT PEKJIAMHOH CTpa-
TETUH, y9eTa OOIIeCTBEHHBIX [IEHHOCTeM, OI0/KeTa KOMITAHUH, YPOBHS
SMOITMOHAJIFHON HArpy>KeHHOCTH/HEHTPATbHOCTH.

OTHeceHHe copTa TeKCTa «O0OBsABJIEHHE O BaKAHCHU» K HHQOP-
MAaIMOHHOMY >KaHDPY BBIBOJUT Ha IMEPEJHUN IUJIAaH BBIXOJUT COIH-
QJIBHYI0 AaHTQKHUPOBAHHOCTH TOJIaTesisi OOBABJIEHUS, ITparMaThye-
CKyI0 HAIlPpaBJIEHHOCTh HA a/jpecara COOOIEeHUs WU Ha COIUAThb-
HYIO TPYIIITy. DTH ITOCHUIKU U OIPEJIEJISIOT CTEIIEHb AeJUIITUBHOCTH
JTAHHOTO COPTA TEKCTA.

He cirygaifHO 1T03TOMY, UTO CO3ATENAM OOBSIBICHUHN HE UYK], B
YaCTHOCTH, YIET TeHJIEPHBIX Mo/ieiel (CTepeOTHUIIOB KYIbTYPhI), UTO

* ITomemaercs B caMOM BEPXY TEKCTAa UJIK €ro 4aCTu, IVIaBbl, OTAEIACTCA KPYIIHBIM IIPO-
6esioM Wi H.II/IpOKI/Iﬁ 3aroJIOBOK Ha BCHO HIMPUHY CTPaHUIIbI.
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HaKJIaJ[bIBA€T CBOM OTIEYATOK M HA IOJIOBYIO OPHUEHTAIIUI0 TEKCTa
[peyIaraeéMoi UMY PEKJIaMBbl.

V3MeHeHHe TUIMIMYHOTO MTOBEIEHUsA OJIOB Ha 3amajie y»Ke mpu-
BEJI0 K U3MEHEHHIO CTPATErHil MPOTHUBOIOJIOXKHOTO T0JIa U IOCTe-
[IEHHO 3BOJIIOIMOHU3UPYET OT TOCIOZCTBYIOIIETO HBIHE «IIaTpHap-
XaJIPHOTO», T.€. MY>KCKOTO TUIIA KyJIbTYPhI K IOJJIUHHO JE€MOKPATH-
YeCKOMY U IOJIUTUYECKU KoppeKTHoMy [IlosrybuueHko 2000: 48].
BiinsiHuE T.H. IOJTUTUKO-A3BIKOBOTO (DAKTOPA HAXOAUT OTPAKEHHE U
B COBPEMEHHOU HEMEIIKOA3bIYHOH Ipecce, OTMEUEHHOH JJOCTaTOYHO
KOPPEKTHBIM TIOJIOBBIM CJIOBOyIoTpeOienuem (Mitarbeiterinnen
und Mitarbeiter). Bce 6Gosbllle HAXOAAT CBOE PaCIPOCTPAHEHUE
rpauuecKky KOMITAKTHbIE HOBAIlMU C KOCOW YEPTOH, CKOOKaMU W
BCe ellle JIOCTaTOYHO CIOPHOM MPOMMCHOU OYKBOU «-I» B cepemuHe
cnoBa: Mitarbeiter/innen, Mitarbeiter(innen) <=> MitarbeiterIn-
nen.

MO>KHO IPE/IITOJIOKUTD, YTO YPOBEHb HATPYKEHHOCTH ITeYaTHBIX
(bymakHBIX) OOBABIEHUI TOpa3/i0 MeHbIIE, YeM, CKaXKeM, B 3JIEK-
TPOHHOM pacchbUIKe. AyAUTOpUS OTPAHMYEHA UYUTATEISIMU Ta3eThl
0e3 OkazaHUs CWIBHOTO JaBJIEHWS Ha IOJiydaTesas HHOOpMAIuy,
XOTSI U3BECTHBI CJIy4ad, KOT/Ia OHU (YUTATENH) OTIPABJISIOT B MYy-
COPHYIO KOP3UHY PEKJIAMHYIO YaCTh Ta3€Thl, €CJI TAKOBAS UX HE UH-
Tepecyer. Hesib3s1 HE OTMETHUTD U PACTYIIETO HETATUBHOTO OTHOIIIE-
HUS K PeKJIaMe, CBSI3aHHOTO IPEX/E BCETO C Iepen30bITKOM HH-
dopmanuu. (Cpash.: HeM. Informationsflut). OTka3 oT Ha30WIH-
BOU peKJIaMbl B HEMEIIKOU JIEUCTBUTETLHOCTHA OOBIYHO BBIpAsKaeTCs
B COOTBETCTBYIOIIUX TaOJIMYKaX-TIPEAYIPEKIEHUSIX HaA JIBEPSIX JI0-
MoB: «Bitte keine Werbung in den Kasten legen!» wiu
«Keine Reklame reinwerfen!».

Jluctpubytiisi pekjaMbl U COBPEMEHHbIE TEXHOJIOTUH CTaBAT BO-
IIPOC O MeCTe T.H. «arPeCCUBHON U TPOHUKHOBEHHOM peksiaMbl» [He-
3aBHCUMAas razera 11 CeHT. 2003: 8], KoTopas C MOMOIIBI0 CETEBBIX
CpEZICTB, CIIOCOOHA CTaTh HACTOAIIEH Oemoi oO6IecTBa, HATIOJIHSAS
nHGOPMAIMOHHOE ITPOCTPAHCTBO HEHY:KHOU mHpopmarueit. He coy-
YalHO B IIOCJIEIHEE BPEMS T.H. CNaAM pUOOPET Takoe IUPOKOE pac-
mpocrpanenue (ot aHII. spam -(1) message is equally applicable to
many other potential recipients [www. mail-abuse.org/
standard.html] wu: 1. Vielfach versandter Usenet-Artikel; 2. uner-
wiinschte Werbe-E-Mail 3. Usenet-Ausdruck fiir einen Artikel, der
einzeln oder per Crossposting in zahlreiche Newsgroups abgeschickt
wird [www.mail-abuse.org/standard.html].
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YkazaHHBIe 00CTOATENIbCTBA TPEOYIOT COOTBETCTBYIOIIETO BBHIOO-
pa A3BIKOBBIX cpeficTB. OH /ies1aeTcss OCMBICJIEHHO CIIeIHaINCTAMU
[I0 peKkjaMe WU UX SA3BIKOBBIMU KOHCYJIbTAHTAMH M IIOKa3bIBaeT
pas3INYHOE «IIO0Ta/IaHue B LIeJIb», T.€. I0-Pa3HOMY BBIPQ)KAeT peak-
I[UY YUTATEIIS.

JenepconuduIiupoBaHHOEe JOBEpHE K TaKOro poja mHdopma-
[IU¥ YCTAHABJIMBAETCA B pe3ysIbTare (PyHKIIMOHAIHLHON B3aMO3aBH-
CUMOCTH U pasjiesieHus Tpyzia. JloBepue yepe3 ceTeBble HHCTUTYTHI
yepe3 KOTOpbIe MPOXOAAT 3HAUUTEbHbIE 00beMbl PAa3HOOOPA3HBIX
PEeCypCcoOB, OCHOBaHbI Ha CIOCOOHOCTH CETEBOTO MHUpA 8blHYOUmb
WHIUBU/IA cOOJIO/IATh YCIOBUSA B3aUMO/IEHCTBUSA, ONIPEAEATh MIPU-
POy BBIHYK/IEHHOTO JIOBEPUs, MEXaHU3Mbl €r0 BOBHUKHOBEHUS, a
TaK>Ke IOJIOXKUTEJIbHbIE M HeTraTUBHBIE CJIEACTBUA OOJIaJIaHUA UM
[bapcykoBa 2001: 53].

IMorick MexaHU3MOB BO3/I€HCTBUS PEKJIaMbl HOCUT HEMAaTepHUATbHBIN
XapakTep, HO BIIOJIHE MOXKET MMeTh U MaTepHaIbHblE NOCTeACTBUA. B
CJIyJae ¢ ra3eTHBIMH OOBABJIEHHUAMH - 5TO o4eBH/IHO. Kpome Toro, jiH-
TBUCTHUECKAs 33/1a4a - 3371a4a U3yJ4eHNs MeXaHU3MOB ITOCTPOEHUS TeK-
CTOB U TOCJIEAYIOIIETO UX MOZIEJTUPOBAHIS - KacaeTcs U3yIeHUs CTPYKTY-
PBI TEKCTa, TMOKON U TOABIDKHOU 0asbl JIs TBOPUECKUX PeaTH3allHil.
BriiesieHHbIE HAMH YPOBHH - 5TO JIUIIh HAYaJIbHbIE MOMBITKH PACCMOT-
peTb eUHCTBO JAHHOIO copTa TeKcra. /lanbHelillee u3ydeHue KOHTEK-
CTOB, JIEKCHKO-CEMaHTUYECKOTO 3arl0/IHEHNA B COYETaHUU C paccMOTpe-
HUEM MparMaTHYecKUX MEXaHU3MOB fIBJIETCS BO3MOXKHBIM IIPOJIOJDKe-
HUEM B OTHOITIEHUU JJAHHOTO UCCIIEZIOBAHIIS.
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