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Блогосфера как политико-коммуникативное пространство в США
	Аннотация
	В данной статье делается попытка определить роль блогосферы в политико-коммуникационном процессе и формировании повестки дня в Соединенных Штатах Америки, рассматривая ее через призму формы гражданской журналистики, средства ведения избирательной кампании и средства повседневного общения. 
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В связи с распространением интернет-технологий в современном мире, сопряженным с сужением, формализацией традиционных каналов политической коммуникации, блоги (интернет-дневники) становятся все более популярным и удобным средством коммуникации.

Объектом исследования является блогосфера как коммуникативное сетевое пространство, предметом ― роль блогов в политической коммуникации западных стран на примере США.

Цель данной работы ― объяснить, как менялась роль блогов в политико-коммуникационном процессе США в течение 1990-2000-х годов.

Выбор нами в качестве кейса Соединенных штатов Америки связан, в первую очередь, с тем, что США являются родиной самого феномена блогов и блогосфера там развивается наиболее продуктивно.

Конец 1990-х годов стал определенным пиком в процессе роста и развития блогов, что было обусловлено созданием новых платформ и развитием технологии.
Мы считаем, что модель и цели использования блоггинга в общественно-политической сфере в США изменилась по сравнению с началом 2000-х годов, когда это явление только начинало распространяться, и создавались первые платформы.

Причинами такой трансформации, на наш взгляд, может быть стремительное увеличение численности и популярности блогов, ситуация, когда они становятся массовой, а не элитарной формой участия, обращают на себя внимание разных индустрий, вследствие чего происходит их коммерциализация.

Всплески активности блогосферы наблюдаются в период избирательных кампаний и иных знаковых общественно-политических событий, становящихся маркерами для обсуждения. Исследования 2005 года это подтверждают: спустя всего три месяца после президентских выборов 2004 года в США популярность блогов упала более чем на 50%
.

Как настоящая общественно-политическая сила, способная конкурировать с традиционными СМИ, блоги стали осознаваться с сентября 2001 года - нью-йоркские авторы интернет-дневников вели репортаж с места событий о теракте 11 сентября 2001 года: они публиковали фотографии, описывали события, свидетелями которых стали, рассказы очевидцев, слухи.

С середины 2000-х годов на порталах многих крупных СМИ появляются обзоры блогов, цитируются мнения авторитетных блоггеров. Специалисты в области масс-медиа связывают такое сближение процессом конвергенции СМИ – их слиянии и взаимодействии. Как отмечает исследователь Е.Л. Вартанова, конвергенция предполагает «передачу функций одних СМИ другим, «перемену ролей» у разных каналов коммуникации». Причем, мы можем полагать, что блоги и другие продукты web 2.0 ― это такая стадия конвергенции, когда потребитель и производитель СМИ являются одним и тем же субъектом.

Важным феноменом в общественно-политической жизни США стали интернет-дневники военных (milblog), участвующих в боевых действиях на Ближнем Востоке. Они дали исследователям основание полагать, что блогосфера может быть источником информации.

Первопроходцами в части применения блогов в предвыборном процессе стали демократы в ходе кампании 2004 года и, в частности, кандидат в президенты Говард Дин. Даже о своем решении баллотироваться на пост он объявил через интернет.
Дин, будучи на тот момент фаворитом избирательной гонки от демократов, создал блог «Dean Call To Action», где давал развернутые комментарии событий, критиковал республиканцев, призывал сторонников к консолидации. Он же стал первым, кто применил блоги для сбора пожертвований в фонд избирательной кампании. Через Интернет он получил $7,4 млн., то есть почти половину от всего бюджета кампании.
Президентская кампания 2004 года стала первым шагом к осознанию и активизации использования блогов и личных страниц как инструментов ведения кампании. По данным компании Pew Internet & American Life Project на момент старта кампании 2004 года примерно 32 миллиона американцев постоянно или периодически читали блоги (при населении в 290 млн.).

Уже в 2008 году Хиллари Клинтон и Барак Обама стали пользоваться этими техническими средствами сполна. По ходу кампании кандидаты в президенты США Барак Обама, Хиллари Клинтон, Джон Эдвардс завели себе личные страницы на MySpace – самой популярной социальной сети и, по совместительству, блог-платформе Америки. Более того, на видеохостинге YouTube был создан специальный канал, посвященный предвыборной кампании.
Помимо страницы на MySpace, командой Обамы была создана собственная независимая платформа http://my.barackobama.com, где располагается не только личный блог кандидата, но и существовала возможность регистрации и ведения собственного дневника, можно было узнавать о событиях и новостях кампании, получать приглашения на митинги и встречи в твоем городе, общаться с единомышленниками. Данный портал активно использовался для привлечения сторонников и организации их для участия в кампании, под девизом «Organizing for America». Участники данного сайта могли соревноваться в активности своего участия, получая своеобразные очки за каждое действие, например за посещение мероприятий, за агитацию своих соседей и друзей (door knocking), за написание поста в блоге, за пожертвование денег и т. д.
Как писал журналист New York Times Дэвид Карр: «По сути, предвыборная кампания Обамы не принесла ничего нового. Он просто соединил вместе под одним «флагом» все новые медиа инструменты, что привело к появлению невиданного ранее движения, которое принесло деньги в фонды, новых участников в организации, силы для борьбы с клеветой и, главное, голоса избирателей»
. 

В качестве выводов, приведем некоторые черты, которые характеризуют изменение особенностей блогосферы как коммуникативного пространства в США. Во-первых, это обретение блогами и «новыми медиа» роли инструмента в политической борьбе, во-вторых, профессионализация сообщества блоггеров и его сегментация ― складывание среды гражданских журналистов, появление специализированных блог-платформ. В-третьих, и это в немалой степени связано с повышением доверия к блогам, ― они становятся достоверным и авторитетным источником информации и в некоторых компонентах навязывают конкуренцию традиционным СМИ.
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